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AREE TEMATICHE

INTRODUZIONE: Prospettiva dei consumatori e marketing geografico

METODOLOGIA: Come costruire una carta dei vini

ESEMPI: Analisi di diverse carte vini

CONCLUSIONI



INTRODUZIONE

La lista dei vini in media è ordinata per: 

• Prezzo

• Regione del vino

• Vitigno

• Abbinamento

• Colore del vino

Qual è l’impatto 
sulla selezione dei 
vini dei clienti?



L’OBIETTIVO

Non si tratta solo di creare 
un menu di bevande ma 
uno strumento per 
massimizzare i tuoi profitti



INTRODUZIONE

Esperienza precedente con un vino

Suggerimento da sommelier

Informazioni su una lista dei vini

Qualsiasi combinazione dei tre

LISTA DEI VINI ESAUSTIVE VS LISTA DEI VINI ESSENZIALI

Dal punto di vista del consumatore, la selezione può essere stimolata da:



METODOLOGIA

Quali sono i passi principali per costruire 

una carta dei vini?



MEDOTOLOGIA

BUSINESS PLAN 
(BUDGET):

• Clienti ipotetici
• Tipo di ristorante
• Ristoranti nella 

zona

SITE INSPECTION:

• Posizione
• Temperatura
• Umidità 

START



METODOLOGIA

CANTINA – condizioni da evitare:
• Posto vecchio e polveroso
• Non comprare vino icona se non puoi 

venderlo
• Non comprare una grande quantità di 

vino solo per lo sconto



METODOLOGIA

CANTINA – condizioni ideali:
• Temperatura 
• Pavimento di ghiaia per l’umidità
• Umidità
• Esposizione a nord
• Luci di sodio (senza neon): evitare 

ossidazioni



METODOLOGIA

CANTINA: STOCCAGGIO

Utilizzo del legno per le vibrazioni e la temperatura

Codice a barre

Dal basso verso l'alto: scintillante al rosso

Utilizzo del rapporto

Pulizia

Posizione orizzontale



METODOLOGIA

CANTINA: STOCCAGGIO

EVITARE: • Si esaurisca – OUT OF STOCK

• Debordi – OVER STOCK



METODOLOGIA

"Leggi" i tuoi 
clienti (di cosa 

hanno 
bisogno)

Costruisci una 
carta dei vini 
con filosofia

+
E-Commerce

Ruolo del 
Sommelier

ROTAZIONE



METODOLOGIA: le 7 «R» di logistica

the Right product

in the Right quantity

at the Right conditionat the Right place

at the Right time

at the Right cost for the Right customer



METODOLOGIA

Ci sono 4 fattori principali dietro 
l'ingegneria della carta dei vini:

Progettazione 
grafica

Marketing e 
strategia

Prezzo

Psicologia



CONCLUSIONE

Gestione dello 
storage

Gestione dei 
clienti

Ricerca sul 
prodotto



ESEMPI DI CARTA

LA SUBIDA

https://www.lasubida.it/lasubida/images/carta_vini.pdf

OSTERIA PORTO D’OGLIO

http://www.osteriaaportodoglio.it/sito/wp-content/uploads/2020/10/CartaVini10-2020.pdf

https://www.lasubida.it/lasubida/images/carta_vini.pdf
http://www.osteriaaportodoglio.it/sito/wp-content/uploads/2020/10/CartaVini10-2020.pdf

